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Jeffersson Hack ir framfor allt kind fér tre saker. De ar,

i tur och ordning: 1. Att han har varit gift och har en
dotter med Kate Moss. 2. Att han, enligt bland andra
Vanity Fair, ar en av varldens bast kladda mén. 3. Att han
har den brittiska medievérldens antagligen snyggaste
namn. Dessutom hnns det en sak som inte lika ménga
kanner till om Jefterson Hack: Han har startat Dazed &
Confused, Another Magazine och An Other Man, tre av
de senaste 15 drens mest inflytelserika popkultur- och

modemagasin. Det &r dem den hér artikeln ska handla om.
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PA EN LYKTSTOLPE, precis utanfér Dazed & Con-
fuseds och Another Magazines redaktion pa 112-116
Old Street i Londonstadsdelen Shoreditch, sitter en
reklamskylt for en méklarfilma. ”Welcome to Urban
Territory” star det i stora blockbokstaver. Det ma
vara en tillfdllighet men kénns som en tanke. Nar
Jefferson Hack och collegevdnnen och fotografen
Rankin Waddell i bérjan av 90-talet startade Dazed
& Confused var det i de hér kvarteren de skaffade sig
kontor. P& den tiden var Shoreditch urbant
territorium i mer konkret bemaérkelse — en sliten del
inordostra London, ett par tunnelbanestopp fran
modebutikerna runt Bond Street, men mentalt en
resa mycket ldngre &n sa.

Sedan dess har Shoreditch som bekant genomgétt
samma gentrifiering som Lower East Side pa
Manbhattan eller Prenzlauer Berg i Berlin. Efter
millennieskiftet har omradet runt Old Street allt
mer kommit att framsta som sjalva knutpunkten i
det London som sjuder av ung kreativitet. Dar det en
géng fanns tomma lagenheter som slumpades bort
till dem villiga att betala ménadshyran, finns i dag ett
omréde dar byggherrar och méklare sléss om lediga
byggnader och bostader.

Och Dazed & Confused har varit hogst delaktiga
i den utvecklingen. Tillsammans med tvd andra
Londontidningar, i-D och numera nedlagda The
Face, kom Dazed & Confused under 90-talet att
skildra — och inte sallan ocksa aktivt forma — den
popkulturella soppa som av omvérlden doptes till
”Cool Britannia”. En vag av brittiskt mode, konst och
musik skoljde 6ver vastvarlden under en stor del av
decenniet och fick mangder av unga ménniskor att
s6ka sig till London for att plugga modedesign pé
Central Saint Martin’s (som Alexander McQueen),
snacka skit om &ldre konstnirsgenerationer (som
Damien Hirst), eller bara hidnga pa klubbarna vid
Hoxton Square for att forhoppningsvis fa en skymt
av drum ’'n bass-scenens storsta stjarna Goldie.

Jag vet, for jag var en av dem. Jag och en kompis
flyttade till London 1996, efter att i ett par ars tid ha
dromt oss dit via tidningshyllan i ett vastsvenskt
bibliotek. Val pa plats planerade vi storre delen av
vér tid utifrdn vad vi last om i senaste numret av
Dazed & Confused.

- Vi hade tur och rdkade helt enkelt starta Dazed

samtidigt som méngder av nya talanger dok upp i
England, sager Jefferson Hack, men samtidigt ar
London kanske den enda stad i vérlden som kontinu-
erligt upplever den hér typen av kreativa explosioner.
Titta bara pa de fyra—fem senaste &ren, da staden har
haft &nnu en stor kulturell renéssans: nya band, nya
musikscener, nya konstnérer och nya stilikoner. Dér
en tjej som modellen Agyness Deyn blivit ett ként
ansikte 6ver hela varlden. Nu dikterar London stil
och kultur p ett globalt plan igen.

JAG HAR JUST hittat Jefferson Hack vid hans
skrivbord langst in pd Dazed-redaktionen. En rod
Olivettiskrivmaskin fran 70-talet, designad av form-
givarlegenden Ettore Sottsass, tronar pa en hylla
bakom honom. Lokalerna ar 6verhuvudtaget en
ganska bra illustration av den kreativa sméltdegel
som Hack pratar om. Ungdomar i dekonstruerade
tygstycken och avancerade frisyrer hukar bakom
datorskdrmar pé skrivbord belamrade med konst-
tidskrifter, modebdcker, digitalkameror och mp3-
spelare. Ett par Osteuropeiska modeller trangs i en
soffgrupp. Under en hog med fotoprintar doljer sig
ett slitet biljardbord och pa en nétt gammal skinn-
dyscha ligger en mullig man i 40-arséldern och
snarkar ljudligt.

Det kénns som att vandra genom en blandning av
ndgon sen upplaga av Andy Warhols The Factory och
ett scenbygge frdn Nathan Barley, den Channel Four-
komedi som for ett par &r sedan med viss framgéng
parodierade mediehipsters i stra London.

Men &ven om Jefferson Hacks klddsel — for dagen
svart t-shirt, smala svarta jeans och klassiska
Conversesneakers, just de hér i begrénsad upplaga
signerad amerikanske designern John Varvatos
- rent stilméssigt passar val in i bilden av en mo-
demedveten tidningsmakare, har han valdigt lite
gemensamt med de 6veranstringda medieménniskor
som befolkade Nathan Barley.

Okej, han pratar mycket. Véldigt mycket ska det
visa sig under de knappt tva timmar jag intervjuar
honom (jag hinner totalt stélla kanske tolv fragor).
Men snarare dn broligt arrogant ar han tillbakadra-
gen och eftertdnksam. Han glider ofta i vig pa langa
stickspar innan han ofelbart knyter ihop resone-

manget med en dterkopplande tanke nagra minuter
senare.

Jefferson Hacks karridr som tidningsmakare
inleddes pa London College of Printing. Efter att
en skoltidning som han och Rankin gjort vunnit en
tavling som The Guardian anordnade for mediestu-
denter, drogs planerna for nésta projekt upp: ett nytt
magasin som skulle handla om mode, musik, konst
och kultur - och heta Dazed & Confused, "darfor
att det gick ut pd att vara 6ppen for s& manga olika
intryck att det knappt gick att hantera”.

D4 var Jefferson Hack 19 &r gammal. Men att det
var hér han skulle hamna hade han vetat lange. Det
borjade med ett exemplar av Andy Warhols tidskrift
Interview.

—Jag var runt tolv ar och en dag sag jag den har
tidningen jag aldrig hade hort talas om. Jag fragade
min pappa om jag kunde kopa den. ”Ja, men ar
den inte lite f6r vuxen for dig? Vill du inte hellre ha
Mad?”, frigade han. Men jag var helt uppslukad av
den hir tidningen, av Warhols vérld. Numret hade
ett utdrag ur JG Ballards roman Crash och det fanns
artiklar om fantastiska arkitekturprojekt som aldrig
blivit byggda, modejobb pé framtidstema och s&
vidare. Jag hade inte haft en aning om att den héar
varlden existerade. Men jag blev forélskad i den och
ville bli en del av den.

—Nar vi sedan startade Dazed & Confused 1992
gjorde vi det som en affischtidning eftersom vi inte
hade rad att producera en riktig tidning. Men jag
skulle séga att det gjorde oss till den forsta brittiska,
helt digitalt producerade tidningen, det forsta
magasin som lanserades i desktop publishing-eran.
Och jag tror att det dr viktigt att podngtera, eftersom
det innebar att vi sdg pé saker lite annorlunda an
konkurrenter som i-D och The Face som var analogt
producerade. Vi hade en annan hastighet i vad vi
gjorde och vi dgde vara egna produktionsmedel.
Vilket gav oss ett annat sjalvfortroende.

Bade i-D och The Face var viiletablerade
magasin pa den tiden. Hur gjorde ni for att
hivda er mot dem?

- Vér lansering sammanfoll med att Alexander
McQueen och Stella McCartney tog examen frén
Saint Martin’s, samtidigt som [fotograferna] Mert &
Marcus och [stylisten] Katie Grand borjade arbeta.

'DET HANDLAR OM ATT KANNA

ADRENALINET NAR MAN
ARBETAR ATMINSTONE HAR JAG
ALDRIG LART MIG NAGOT ANNAT
SATT ATT JOBBA PA’
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DET HAR AR
JEFFERSON:

& Fédd den 20 juni 1971
i Montevideo, Uruguay.
¢ Dopt efter hippie-
bandet Jefferson Air-
plane.

 Pappan var brittisk
guldgravare, mamman
en schweizisk trapets-
artist.

¢ Familjen flyttade till
London efter att ha bott
i bland annat Singapore
och Belgien.

@ Startade Dazed &
Confused 1992, Another
Magazine 2001 och An
Other Man 2005.

& Har femariga dottern
Lila Grace med super-
modellen Kate Moss.

& Ar numera ihop med
den belgiska modellen
Anouck Lepere.
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Stylist Robbie Spencer
Grooming Panos Papandrianos/CLM
Fotoassistent Mark Sanders

Digital assistent Matt Foxley/The
Street Studios

Studio The Street Studios

Retusch Crhis Roome/Happy Finish
Stylistassistent Nina Fourie
Produktion Tasmin/Pure Production
Projektledare Lotta Aspenberg

SID. 18 och 22:
Skjorta, Dries Van Noten
T-shirt, vést, jeans, scarf, sockor och

skor, privata

SID. 21:

Kostym, Lanvin

Skjorta, Ann Demeulemeester
Scarf och skor, privata

SID.




RANKIN OM
JEFFERSON:

Beratta om ditt forsta
minne av Jefferson.

- Det var pa London
School of Printing. Han
spelade munspel och jag
gick fram for att prata.
Han sag cool ut, hade
cool attityd. Egentligen
ar vi som yin och yang.
Jag ar kort och bred, han
&r 1dng och smal. Jag

ar osofistikerad, han ar
smooth. Men det visade
sig att vi delade samma
smak och mal.
Vilken &r hans framsta
styrka som redaktor?

- Han har en fantastisk
féormaga att ta fram det
béasta hos ménniskor. Han

har ett bra dga fér séddant.

Och sa &r han snabb pa
att plocka upp nya grejer.
Jefferson ar lite som en
skata. Han kan vara val-
digt strédng nar han driver

pa folk, ibland né&r du sjalv
ar ndjd med nagot sa vill
han att du ska jobba &nnu
hardare.

Och vilka dr hans svag-
heter?

- Tycker inte han har
nagra direkt. Fast han har
vissa karaktarsdrag som
jag kan ha svart fér. Han
ar valdigt kanaliserad och
det hander att jag gor bra
jobb utan att fa credit.
Men jag gillar att han inte
&r ndgon arsekisser. Jag

sager at folk att de ser
bra ut, gor bra saker, han
ar inte alls sadan.
Hur har er relation ut-
vecklats med aren?

- Vi vaxte ju upp
ihop, forr var vi bastisar.
Sedan skaffar man familj
och barn och glider ifran
varandra. Jag var pa hans
fodelsedagsfest haromda-
gen, annars ses vi inte sa
ofta langre. Var arbetsre-
lation har blivit viktigare
an att ga ut ihop varje

kvall. Du vet, saker for-
andras, i dag hanger jag
mest med min flickvan.
Sa hur hanterar Jefferson
kdndisskapet?

- Jefferson har aldrig
velat bli kdnd. Inte sa att
han ar blyg, han gillar det
bara inte. Han tackar nej
till nastan alla intervjuer.
Jag &r fotograf och maste
gora dem, han behéver
det inte. Och han é&r totalt
ointresserad av att prata
om sitt privatliv, tror han

tycker det &r lite tacky.
Hans integritet ar nog det
jag respekterar allra mest
hos honom.

Rankin Waddell &r en av
Englands frémsta mode-
och portrittfotografer.
Vid sidan av arbetet med
Dazed & Confused har
han bland annat lanserat
magasinet RANK, pu-
blicerat fotobécker och
regisserat film.

Det var manniskor som experimenterade med
digitalfoto, datormanipulation och idéer om fantasi
kontra verklighet i ett modesammanhang. Samtidigt
hade vi brit art-explosionen med konstnérer som
Damien Hirst och Jake & Dinos Chapman. Alla de
hér sakerna skedde samtidigt, men inledningsvis
ticktes de inte av i-D eller The Face. Till skillnad

frén oss hade de inga konstredaktérer, och nar det
gallde modefotografer och stylister hade de redan en
etablerad skara — Mario Testino, Steven Klein — som
de jobbade med. Sa de nya konstnérerna, designerna
och fotografer hamnade hos oss i stéllet. Dazed blev
deras hem, en sorts bas for pionjarerna i den digitala
fotorevolutionen.

Du har sagt att nér ni startade Dazed &
Confused ville ni bryta mot den traditionella
uppdelningen mellan ”hég” och ”1ag” kultur.
Kénns det fortfarande relevant att téinka i de
banorna, sa hir 15 ar senare?

—Ja, jag antar det. Fast det dr en forenkling att
séga att det bara gick ut pa att sudda ut granser
mellan vad som ansags fint eller fult i kulturvérl-
den. For mig handlade det mer om att inte forstérka
stereotyper. Vi ville skriva om sddant som kéndes
nytt och genuint for oss, saker som inte var pr-drivna
eller enbart kommersiellt motiverade. Det kunde
innebéra att blanda hogt och 1agt, men ocksa att
hoppa fram och tillbaka mellan olika eror s att vi
kunde intervjua kulturella hjéltar fran férr. Pa 90-
talet sdg man aldrig ndgon som var éldre &n 30 &r i
en modetidning.

—Nufértiden &r jag mer intresserad av den
kreativa processen. Jag talar mindre med folk om
vad det ar de skapar och mer om hur de skapar vad
de faktiskt skapar. Saker kdnns ju mer pr-drivna i
dag &n ndgonsin, samtidigt som marknadsféringens
sprak forandrats. I och med internet och sajter som
MySpace har vi fétt en kultur som handlar mycket
mer om att marknadsfora sig sjélv, och darfor kanns
inte pr i sig som ett lika stort problem ldngre. S&
angdende Dagzed skulle jag séga att det nu for tiden

inte handlar om att inte befatta sig med pr, utan
om att de vi pratar med ska ha ngot att séiga. Jag
bryr mig faktiskt inte ett dugg om hur du f6r ut ditt
budskap.

PA MANGA SATT har Dazed & Confused blivit
mallen for den moderna popkulturtidskriften — den
som vénder pa varje sten for att hitta nya talanger
och hela tiden strévar efter att ligga ett par steg fore
mainstreammedierna.

I dag finns lokala varianter i de flesta storstader.
Samtidigt havdar en del att det hér ar en typ av tid-
ning som sett sina basta dagar. Dazed & Confused har
lange haft en underliggande agenda av socialt
engagemang. Man har gjort temanummer om
aidsepidemin i Afrika och hur omvérlden uppfattar
fysiska handikapp, och nyligen publicerades ett 1angt
reportage om Mia Farrows engagemang i Darfur-
fragan. Men det gér inte att komma ifran att Dazed &
Confuseds framsta funktion &r som sammanfattande
guide till samtidens mode och popkultur. Informa-
tion som trendorienterade ungdomar numera
hamtar pé nétet nér som helst, inte bara via en
tidskrift som kommer en gdng i manaden.

- Om jag var 19 ar gammal och startade en
tidning i dag skulle jag antagligen inte trycka den.
Jag skulle gora den online. Och vi har just lanserat
en ny webbsajt, en dagstidningsversion av Dazed som
uppdateras pa timbasis. Det dr vart ansvar att ge
lasarna en béttre service genom att anvanda all tek-
nik som 6verhuvudtaget finns tillgénglig for att utoka
idén om vad en tidning faktiskt kan vara.

— Samtidigt ar den tryckta tidningen fortfarande
den framsta plattformen for mig. Nar det giller mode
och konst sa gar det inte att 6verfora plaggens textur
eller verkens kvalitet till en datorskdrm pa samma
satt som till den tryckta sidan. S& jag tror inte att vi
ser slutet pd printeran. Nar man lever i en kultur dér
man kan fa vad man vill dygnet runt, vad finns da
kvar som man verkligen vill ha? Vad betyder nagot?

Dazed véljer ut saker som dr meningsfulla och finns
till av andra anledningar 4n att bara vara en del av
den stora maskinen av marknadsforing, kommers
och konsumtionskultur. Vi hjalper dig att navigera.
Kulturen har blivit allt mer forvirrad och allt mindre
meningsfull, tycker du inte?

Kanske. Men det ér ju i sa fall nagot som folk
alltid hiavdat?

—Jo. Jag pastar inte att det vi gor dr négot radikalt
nyskapande, sager Jefferson Hack med ett skratt.

Vilket f6r oss in pé tidningarna han l4gger den
mesta av sin tid och energi pa nufortiden — de
halvarsutgivna, mer renodlade modetitlarna Another
Magazine, som startades 2001, och An Other Man,
som knoppades av frén modertiteln knappt tva ar
senare. I dag r de tvd av modevérldens mest tongi-
vande modemagasin.

Och for egen del har An Other Man ersatt fore-
gangaren Arena Homme Plus som en av de f& mode-
tidningar jag ldser mer eller mindre slaviskt. Inte for
att den presenterar de mest utmanande modejobben
eller filosofiskt djuplodande artiklarna om belgiska
avantgardedesigner. Det gor inte An Other Man. Vad
den och Another Magazine déremot lyckas med — vil-
ket ocksa forklarar varfor Jefferson Hack och Rankin
Waddells forlag som liten oberoende akt6r &ndé kan
sdtta sé stora avtryck i mediebranschen — ar att i
nummer efter nummer halla en véldigt fin balans
mellan stilmassig skérpa, intelligent tilltal och
kommersiell tillgénglighet. Vilket ju, pad ménga sitt,
ar precis vad bra mode handlar om.

— Vi gor konsumentdrivna tidningar som inspire-
ras av nischkultur, men de ar inte nischtidskrifter. Vi
befinner oss i ett mellanlége dér vi inte &r en del av
mittfiran, men dnda har tillrickligt manga och fram-
for allt inflytelserika ldsare for att kunna paverka
den. Podngen 4r att ha en kénsla for stil &ven nér det
géller hur du ténker.

Sl alltsa upp en given sida i Another Magazine
eller An Other Man och du kommer att hitta essder
frén Slavoj Zizek och noveller av David Sedaris, bred-

'DET AR INTE ANNONSORER SOM
KONTROLLERAR TIDNINGAR, DET AR

AKTIEAGARE OCH SADAN SKIT”
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vid langa portrétterande artiklar av skadespelare
som Jodie Foster och kluriga Glenn O’Brien-
analyser av olika svordomars sprakliga genomslag.
Allt, forstés, parat med mode — fotograferat av
stjarnor som Mario Sorrenti, Willy Vanderperre och
Inez Van Lamsweerde & Vinoodh Matadin.

Det &r helt enkelt ett mycket imponerande
tidskriftshantverk.

—2001 hade jag gjort Dazed & Confused i tio ar.
Jag hade blivit dldre och mérkte samtidigt att nér
veckotidningsmarknaden véxte sé blev de tidning-
arna allt mer lika manadstidningarna. Det borde
innebéra att det ocksé fanns ett hal att fylla 4t andra
hallet. De som blev vuxna tillsammans med Dazed &
Confused behévde ju “another magazine”, haha. Sa
jag ville fora tillbaka kinslan av att medier far vara
tidskravande och gora ndgot som gick mer pa djupet,
ndgot som handlade om att zooma in pé saker
snarare dn att bladdra forbi dem.

— Snart mérkte vi att det var svart att gora en
modetidning med substans fér kvinnor och man
samtidigt, det skulle krdva 500 sidor tjocka nummer
vilket bara vore 16jligt. Losningen blev att dela upp
tidningen i Another Magazine och An Other Man.

LAGET KUNDE knappast ha varit battre. Nir Tom
Ford under 90-talet lyfte upp Gucci ur sin dvala
forvandlade han inte bara ett slumrande italienskt
modehus till ett av varldens ledande lyxvarumaérken.
Han blev ocksa sinnebilden for en ny sorts man, en
man som inte skimdes for att han var minst lika
intresserad av kldder och catwalkvisningar som av,
tja, bilmotorer och bayerskt 61. En man som vigade
hénge sig at en féfdnga traditionellt reserverad for
kvinnor, helt enkelt.

Under 2000-talet har det hér inneburit en gigan-
tisk expansion av herrmodemarknaden. Designer
som Hedi Slimane, Yves Saint Laurents Stefano
Pilati och Jil Sanders Raf Simons, har fatt minst
lika mycket uppmarksamhet for sina herr- som sina
dambkollektioner.

Jag tror att det dr i detta, tillsammans med ovan
nédmnda balanssinne for tidningsmakande, som
nyckeln till Jefferson Hacks framgangar ligger. Hans
radar for samtidens svingningar, kommersiella savél

SID.

som kulturella, 4r helt enkelt mer finkalibrerad 4n de
flesta andra méanniskors.

Dagzed & Confused lanserades dé en ny generation
Londonkreatorer letade efter en redaktionell boplats,
men pa ett mer globalt plan hade synen pa mark-
nadsforing samtidigt bérjat férdndras. Det var under
90-talets borjan som uttryck som ”early adopters”
och "trickle down effect” blev standardvokabulér p&
modeforetagens marknadsavdelningar, och det var d&
idén om att styra massan genom att pdverka nischens
uppfattning om ett varumérke pa allvar slog igenom.

Nar Jefferson Hack ett artionde senare startade
Another Magazine skedde det parallellt med att en
generation popkulturkonsumenter, uppfédda pé
bland annat Dazed & Confused, natt en fas i livet da
de borjade intressera sig mindre f6r snabba trend-
véxlingar och mer for 1&ngsiktig livsstilsmeditation.
Och nér An Other Man sjosattes 2003 hade herr-
modemarknaden vuxit sig s& stark att det fanns bade
ett lasarunderlag och en ny kista annonspengar att ta
del av for ett exklusivt herrmodemagasin.

Sé&dant har &r latt att konstatera i efterhand.
Jefferson Hack verkar gora det fore alla andra, och
dessutom rent intuitivt.

— For mig har nyckeln alltid varit att lyssna. Jag
dr mer intresserad av mina redaktorers och lasares
asikter 4n av ndgonting annat. Jag valjer generellt att
jobba med ménniskor som &r véldigt entusiastiska
nér det géller saker de gillar. Kan de 6verfora den
entusiasmen till mig kan jag 6verfora den till vara
lasare. Det handlar om att kdnna adrenalinet nar
man arbetar, tminstone har jag aldrig lart mig ndgot
annat sitt att jobba pa. Jag grundar inte vad vi gor pa
grafer, statistik eller fokusgrupper, jag grundar det p
att lyssna.

- Jag brukar séga att vart forlag ar lite som ett
butikshotell. Om du tittar pd varfér [amerikanske
hotelldgaren] André Balazs lyckats med The Mercer
eller Chateau Marmont sé beror det pa att han har
haft sm4, fina hotell med personlig service som gor
att de stora stjdrnorna gillar att bo dér. Sedan kopie-
ras de hér sakerna av storre hotellkedjor och omsitts
runt om i virlden. P4 samma sétt ar vi tillréckligt sma
for att kunna férmedla personliga visioner till vara
lasare som sedan sprider dem vidare tills de slutligen
nar allmanheten. Allt vi gjort som ansetts avantgarde
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har forr eller senare blivit en del av mainstream-
magasinen.

Modemagasin pratar sillan om vilka krav
annonsorerna stiller. Hinder det att varumiir-
ken siéiger till er att de inte vill annonsera om ni
inte visar deras kldder?

— De séger aldrig det! Kanske till andra, men inte
till oss. Att de forvantar sig ett visst stod kan jag for-
std. Men om jag plockar upp en modetidning och den
har annonser som héller en ldgre niva 4n det redak-
tionella materialet, d& smittar det av sig pa tidningen
i 6vrigt ocksa. For mig handlar upplevelsen att l4sa
en modetidning lika mycket om att titta pa annonser-
na som det redaktionella. Modeannonser ar en viktig
kommunikationskanal fér varumérkena, och vara
lasare &r intresserade av annonserna ocksa. De vill
se hur designerna véljer att uttrycka sin vision. Det
ar lika spdnnande for manga l4sare att se hur Prada
presenterar en sko som hur en handviska ser ut nar
vi 1ater Craig McDean fotografera den. Folk som ldser
modetidningar ar intresserade av produkter. Annars
skulle de inte ldsa modetidningar.

- Sedan finns det sjélvklart andra ansvarsfragor
som &r kopplade till det hér. Men jag kinner att vi
som oberoende forlag kan ge en mer oberoende tolk-
ning &n vad tidningar som &r en del av en storre for-
lagsstruktur kan gora. Vi har inget ansvar gentemot
nagra aktiedgare. Det 4r inte annonsorer som kontrol-
lerar tidningar, det 4r aktiefigare och sddan skit.

Sa du skulle inte kunna téinka dig att silja
forlaget och éinda fortsiitta jobba med dina
tidningar?

— Inte for tillfallet.

JEFFERSON HACK flinar igen. Sedan ursaktar
han sig och forklarar att intervjun ar slut. Redakto-
ren, publicisten och tidningsentrependren ska ut i
Londontrafiken och far inte bli férsenad.

Han ska hdmta Kate Moss dotter pa dagis.

Johan Wirfidlt dr formodligen det ndrmaste vi kommer
en svensk Jefferson Hack. Viren 2004 var han med och
startade det populdrkulturella modemagasinet Rodeo,
ddr han idag jobbar som kreativ chef.

AnOtherMan






